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[ ]
Zapraszamy Cie do zapoznania sie z raportem przedstawiajgcym informacje

o planach zakupowych Polakéw na swieta Bozego Narodzenia 2023.

W badaniu wzieto udziat 1032 respondentéw odpowiedzialnych za codzienne zakupy

w swoich gospodarstwach domowych, ktérzy korzystaja z gazetek promocyjnych na
P MNY i

uKU POWE Pod koniec listopada zapytaliémy shopperéw o to, jak planujg zakupy spozywcze na

nadchodzace swieta Bozego Narodzenia i ile chca za nie zaptaci¢. ZapytaliSmy takze

Polakéw na éwieta 2023 o prezenty — czy planuja je kupowag, a jesli tak, to w jakiej kategorii i za jaka kwote.

Dodatkowo przedstawiamy zmiany, ktére zaszty w intencjach zakupowych

shopperéw. Dane pokazujemy w zestawieniu 2023 vs. 2022.

Zyczymy udanej lektury!
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5 W N I OS KOW 1. Mniejsza ostroznos¢ w wydatkach swigtecznych
Maleje odsetek Polakéw ograniczajagcych wydatki przed swietami. Moze to oznaczac
2 BA DA N IA wiekszg stabilnos¢ finansowa i adaptacje do nowej rzeczywistosci ekonomicznej.

2. Racjonalne zakupy swiateczne z listg zakupow

Coraz wiecej Polakéw wybiera racjonalne zarzadzanie budzetem, preferujgc swiadome

wydatki, planowane z listg zakupow.

P H__ANY 3. Popandemiczny powrét do sklepéw stacjonarnych
Zanotowany wzrost zakupoéw swigtecznych w sklepach stacjonarnych wskazuje na powrot

MKU POWE do tradycyjnych form zakupdw, obserwowany od wygasniecia pandemii w Polsce.

Polakéw na swigta 2023 4. Value for money w zakupach éwiagtecznych

W TOP 3 czynnikéw decydujacych o zakupach Swigtecznych znajduja sie: cena, promocja

i jakos¢. Konsumenci chcag kupowac korzystnie, biorgc pod uwage value for money.

5. Hybrydowe kupowanie prezentéw

Ponad potowa badanych Polakoéw (51,8%) kupuje prezenty dla ponad 5 osdb, wybierajac

podejscie hybrydowe, czyli taczenie zakupow offline i online.
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GDZIE | KIEDY

ZROBIMY SWIATECZNE ZAKUPY?

Jak w tym roku przed Bozym Narodzeniem
planujesz zrobi¢ zakupy spozywcze?

l 3,0% (+1,0 p.p.)

0,5% (-0,5p-p.)

W sklepach
stacjonarnych

Czesc¢ online, a
czesé —
stacjonarnie

W sklepach
internetowych

Nie ma to dla mnie
znaczenia

Ciezko powiedzie¢ | 0,2% (-0,8 p.p.)

0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

* Dane poréwnujemy RAR 2023 r. vs. 2022 .

PIL/ARNN

ZAKUPOWE
ETIETT2023

Kiedy zamierzasz zrobi¢ najwieksze
zakupy spozywcze na swieta?

Na tydzien przed

-0,6 p.p. o A
( P-P) Swietami

Na poczatku grudnia 22,4% (-0,6 p.p.)

Na kilka dni przed

$wietami 21,2% (+2,2 p.p.)

Na 2 tygodnie przed
Swietami

- 3,9% (-41p-p.)
. 1,8% (1,2 p.p.)

0,0%

Jeszcze tego nie
wiem

Nie ma to dla mnie
znaczenia

80,0%

10,0% 20,0% 30,0% 40,0%
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W jakim sklepie planujesz zrobi¢ zakupy spozywcze na swieta?
(Pytanie wielokrotnego wyboru).

Biedronka IS 87,5% (18 Pp)
Licl S 64,0% (2.7 p.p)

Dino NGNS 26,2% (+61p.p)
Kaufland IS 26,1% (91pp)
Auchan IS 14,6% 1ee)
Netto D 13,1% o200
Carrefour IS 8,7% t+7pr)
Aci IS 7,9% ©see)
Lewiatan D 7,7% spp)
Delikatesy Centrum D 7,0% tospe)
Stokrotka D 6,9% (ooer)
E.lLeclerc B 4,7% *2ee)
Intermarché [ 4,3% Cspr)
POLOmarket [l 3,7% ©4pe)
Zabka I 2,4% oipp)
Spotem @ 2,2% (o2pr)
Groszek I 2,1% wo2opep)
Selgros B 1,4% tozpr)
Spar B 0,9% to3re)
NaszSkiep B 0,6% to4pp)
A= [0 | 0,5% (-0,3p.p)
Odido | 0,5% toser)
Makro | 0'4% (-0,5 p.p)
Chata Polska | 0,3% ¢o3pe)
Gama ] 0,3% (ospr)
Rabat Detal | 0,1% tore)
inny B 4,8% Goee)
Jeszeze tego niewiem ) 0,6% (o4pe)
Ciezko powiedziec B 1,0% ozer)

Nie ma to dla mnie znaczenia |  0,5%
25,00% 50,00% 75,00% 100,00%

* Dane poréwnujemy RdR 2023 r. vs. 2022 r. 0,00%
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. _ . . . PILANN
Jakie czynniki w tym roku zdecyduja o zakupie artykutow ZAKUPOWE

spozywczych na swieta? 2023
(Pytanie wielokrotnego wyboru).

100,0%

(-2 p.p.)

82,6%

(+0,6 p.p.)

75,0% 69,6%
(+12,8 p.p.)
53,2%
(+3,0 p.p.)
50,0%
394% ..
27,6%
25,0% (sepe)
= (#02PP) (105 pp.
11,4% COPR) ozpp)  (02pm)
53%  4,6%
. 08% 04% 10%
0.0% - [
: " - -
\ &
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ILE WYDAMY NA ZAKUPY SWIATECZNE? PILANN

ZAKUPOWE
ETIETT2023

Jaki budzet planujesz przeznaczy¢ na osobe Czy planujesz robi¢ zakupy
na zakupy spozywcze przed swigtami? $wiateczne z lista zakupéw?

279% oo pacze ok [ R -

Raczej nie . 3,8% (+08p.p)

Do 100 zt

101-200 zt

201-300 zt

17,2% (+02p.p)

Zdecydowan!e | 0.3% (07 pe)
Nie ma to dla I 10%
Powyzej 500 z+ [ °7% 7" mnie znaczenia | ""°*
Ciezko )
Gitio powczec | 1 st | 05% 152
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

* Dane poréwnujemy RAR 2023 r. vs. 2022 .
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JAK | GDZIE KUPIMY PREZENTY? PILANY

ZAKUPOWE
EITERTS2023
Dla ilu osé6b w tym roku przygotowujesz prezenty Gdzie w tym roku planujesz kupié¢
swigteczne? prezenty przed Bozym Narodzeniem?

1 l R Czes¢ online, a
Czeéé " _ 57’8% (eeeR)
2> [ o stacionarmie
67 20,4% ©16p)
W sklepach o .
Ea 13,3% (1=pe) stacjonarnych - 17,4% t26pp)

45

i wiem IS
Jeszcze teg\;jg;ﬁ . 16% (04pp)
Nie ma to dla o
i j i . ) % (-0.2p.p.
iz kunyﬁgg;{;{ l 0,3% (-07pp) mnie znaczenia I 0,8% tozpr)
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

* Dane poréwnujemy RdR 2023 r. vs. 2022 r.
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W jakich kategoriach planujesz kupi¢ prezenty? PILARNN

ZAKUPOWE
(Pytanie wielokrotnego wyboru). [ Polakew na swieta 210 .4

80,0% *°°*

69,5%
(+3,5 p.p.)
60,6%
60,0%
(-0,3 p.p.)
45,0%
2pP)  (-63p.p) (+2,1 p.p.)
40,0% 339% 33,6% 32,0%
(+21p.p) (+1,2p.p.)
184% 183% PP (13pp)
20,0% 133% 127% CYPP) (15PP)  o2pp)  (a5pp)
l 8,9% @ o PRI (sep) (+*05pP-P) (06p.p) (-0,8p.p)
' 72%  6,7% 6.2% o
. . ' 45%  34% 33% 37%
0,0% . - B e e e
© o @ BNS © \@ NS % > @ o & S & &
PR @‘}b 4;& {@ 6 a}'b? ) o\é <g\° 6(\0 o"\& e}# éx‘& 619 @be’ "oQo 4\}9 QP? 1
2) 2° N 2 O A N S o & <& & & 2 @
© % N 82 & & QL C’)é R G‘\
\%Q\ < \'b" QQ«\ Q
(Qib $ O ‘\k—°
¥ N

* Dane poréwnujemy RdR 2023 r. vs. 2022 r.
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PROMOCIJE CZY CENY REGULARNE? PILARNRY

ZAKUPOWE

[Foiskow na svicis 2J0Y X3
lle wydasz $rednio Jakich produktéow bedziesz szukaé
na pojedynczy prezent? w sklepach przed swietami 20232

0, " .P.) i

Nie ma to dla
201-300 2t - 758 AR mnie znaczenia - Sl e

301-400 zt [} 24% 14000 ool 2o
powiedzie¢
401-500 zt || 0,9% co1pe) Raczejwcenachl
2,1% 11pp)
regularnych J

Wiecej niz 500 || 0,7% ¢ospe)
W cenach

i % (03p.p)
Ciezko - 4,2% (-08p.p) regularnych I 0,7% PP

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 0,0% 20,0% 40,0%

* Dane poréwnujemy RAR 2023 r. vs. 2022 .
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Gdzie w tym roku bedziesz szuka¢ produktéw w promoc;ji? PILARNN

S ZAKUPOWE
(Pytanie wielokrotnego wyboru). [ Polakew na swieta 210 .4
o (-2,3 p.p.)
100,0% 88.8%
75,0%
50,0% RO
31,7% (sope)
70
27,3%
25,0%
8,8% (+0,1 p.p.) (+0,3 p.p.) (-0.5 p.p.)
- 0,7% 0,9% 0,5%
0,0%
W aplikacjach z Na stronach Na pétkach W gazetkach Nie ma to dla mnie Jeszcze tego nie Ciezko powiedzie¢
gazetkami/gazetkach internetowych sklepowych papierowych znaczenia wiem
online sklepow

* Dane poréwnujemy RAR 2023 r. vs. 2022 .
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Czy ze wzgledu na wciagz wysoka inflacje, wzrost cen itp. zamierzasz PILANN

ograniczy¢ wydatki na tegoroczne zakupy swigteczne? ‘(')vzﬁ

(+0,3 p.p.)

50,0% 45,3%
40,0%
(-8,1 p.p.)
30.0% 27,9%
(+5,9 p.p.)
20,0% 15,9%
(+0,3 p.p.)
10,0% 6,3% (+0,5p.p) .
2,5% 2,1%
0,0% - | —
Raczej tak Zdecydowanie Raczej nie Ciezko Nie ma to dla Zdecydowanie
tak powiedzie¢ mnie znaczenia nie

* Dane poréwnujemy RdR 2023 r. vs. 2022 r.
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@MNY Dziekujemy,

ze zapoznates sie z naszym raportem!

uKU POWE Jezeli masz jakie$ pytania, skontaktuj sie z nami:
> . . e-mail: raporty@grupablix.pl
Polakow na swieta 2023




