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Wprowadzenie

Zapraszamy Cie do zapoznania sie z raportem przedstawiajgcym najswiezsze
intencje zakupowe polskich konsumentow dotyczgce planowania zakupow
przedswigtecznych.

W badaniu wzieto udziat 1400 respondentow korzystajgcych z gazetek
promocyjnych na swoich urzgdzeniach.

W drugim tygodniu marca 2023 r. zapytalismy ich, jak planujg zakupy na
nadchodzgce Swieta Wielkanoche.

W raporcie znajdziesz rowniez porownanie wynikow do badan
przeprowadzonych w analogicznym okresie w 2022 r.

Zespot Blix, 2023

Badanie przeprowadzono w drugim tygodniu marca 2023 r. metodg CAWI
przez UCE RESEARCH dla Grupy BLIX na reprezentatywnej probie 1400 dorostych Polakow.
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Jak planujesz spedzié¢ Wielkanoc i lle w tym roku planujesz wydac¢ na zakupy
w tym roku? wielkanocne, przeliczajac to na jednego domownika

(bez prezentow, tylko na sama zywnos¢)?

1,2%
(0,5 p-p.)

Wytgcznie z rodzing

(-0,1p.p.)

Pot na pot, tj. zrodzing i -
przyjaciotmi 14,2% (-1.8pp.)

m Do 200zt

m Od 200 do 300 zt

Wylgcznie z partnerem/partnerkg I 3,0% (+0,5 p.p.) 29,0%
m Od 300 do 400 zt (-7,.9p.p.)

Nie mam jeszcze planow I 2,1% (+0,7 p.p.) 04 200 do 500 41
) z

Samotnie | 1,0% (-0,2 p.p) Powyzej 500 zt

Na wyjezdzie (poza miejscem

zamieszkania) 1,2% (+0,3 p.p.)

Jeszcze niewiem

Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ | 0,5% (-0,1 p.p.) m Nie mato dla mnie

znhaczenia

Wylacznie z przyjaciotmi | 1,0% (+0,7 p.p.)
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Czy w tym roku przez rosnacaq inflacje i/lub inne negatywne -

czynniki zamierzasz ograniczy¢ wydatki na zakupy
wielkanocne wzgledem tego, ile wydales(-tas) rok temu?

—] E
Raczej nie _ 15,4% (-2,3 p.p.)

Zdecydowanie nie l 2,9% (+0,5p.p.)

Jeszcze nie wiem - 6,4% (+0,1 p.p.)

Ciezko powiedzie¢ - 6,5% (+1,3 p.p.)

Nie ma to dla mnie znaczenia I 1,1% (-3,6 p.p.)

O ile procent zamierzasz ograniczy¢ wydatki na
zakupy wielkanocne wzgledem zesziorocznych?

m O 10%

m Od 10% do 15%

m Od 15% do 20%

m Od 20% do 30%
Od 30 do 40%
Od 40% do 50%
Wiecej niz 50%
Jeszcze nie wiem

m Ciezko powiedzieé
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. : . 77,6%
: I -
Juz je robie - 13,0% (1,3 p.p.) Zdecydowanie stacjonarnie (3.7 pp)
= Raczej stacjonamie - 15,0% (+2 p.p.)
Na 2 tygodnie przed _ 26,6% (+1 p.p.)

Cze$¢ stacjonamie i czes¢ online I 5,1% (+1 p.p.)

. 30,1%
Y P (-1,.9 p.p)
Nie ma to dla mnie znaczenia | 1,0%
Na kilka dni przed _ 22,6%
Jeszcze nie wiem 1,0% (+0,4 p.p.)
Jeszcze nie wiem 4,7% (+2 p.p.
. T (+2p-p) Ciezko powiedzie¢ | 0,3% (+0,3 p.p.)
Nie ma to dla mnie znaczenia I 2,6% Zdecydowanie online = 0,0%
Nie zamierzam robi¢ zadnych | 0,4% (+02 p.p.) Raczej online  0,0%

zakupow
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W dyskontach (np. Biedronka, Lidl, Aldi, Netto)

W hipermarketach (np. Auchan, Kaufland, Carrefour)

W supermarketach (np. POLOmarket, Stokrotka, Lewiatan, Intermarche,
Dino)

Na targowiskach, bazarach

W sklepach osiedlowych

Nie ma to dla mnie znaczenia

Jeszcze nie wiem

W convenience (np. Zabka, ABC, Odido, Carrefour Express)
W cash&carry (np. Selgros, Makro)

Ciezko powiedzie¢

B 22.0% 200)
B 18.9% (-1.1pp)
B 13.8% (520p0p)
B 5.9% (21pp)

| 1.6% (+13pp)
J 1.6% (+13pp)
| 1.1%

| 0,90% (0.2pp.)

| 0,70%
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Raczej w promocjach
Zdecydowanie w promocjach
Nie ma to dla mnie znaczenia
Raczej w cenach regulamych

Jeszcze nie wiem

Ciezko powiedzie¢

Zdecydowanie w cenach
regulamych

Bede sie targowac (na
targowiskach i bazarach)

% blix

- 7,0% (-0,6 p.p.)

I 3,2% (+03 p.p)
I 3,4% (-0.1 p.p.)
I 2,9% (+2,9 p.p.)
l 2,0% (-0.6 p.p.)

0,0%

33,5%
(-1,5p.p.)

48,0%

Y

Kupie sprawdzone produkty oraz
Nowosci

Postawie na sprawdzone marki

Jestem otwarty(a) na nowosci

Postawie na marki wtasne sieci
handlowych

Nie ma to dla mnie znaczenia

Jeszcze tego nie wiem

Ciezko powiedzie¢

2

. 5,2% (-0,5 p.p.)
. 3,2% (+0,8 p.p.)

I 1,2% (+1,2 p.p.)

10,4% (+2,4 p.p.)
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Cena

Jakos¢

Promocija

Wrtasne doswiadczenie
Dostepnosé

Blisko$¢ miejsca zakupu
Marka

Opinia rodziny lub znajomych
Brak kolejek w sklepie
Reklama

Mozliwos$¢ negocjacji ceny
Inne kwestie, wyzej nieujete
Jeszcze nie wiem

Ciezko powiedzie¢

% blix

I, (41
-12,3 p.p.
I 2337 .
(-12,2 p.p.)
I 43.4% (6 p.p.)
I 29.7% (+0.5p.p)

B 18.4% (+4.4 p.p.)
B 11.5% (+7.3p.p)
B 8.8% (+0.6p.p)

B 42% (+18pp)

B 2,4% (+1pp)

| 1,9% (+06p.p.)

| 0,9% (-0,1 p.p.)

| 0,6% (+0,2 p.p.)

| 0,6% (+0,4 p.p.)

| 0,6%

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

Zdecydowanie nie

Nie ma to dla mnie znaczenia

Jeszcze nie wiem

Ciezko powiedzie¢

2

Pk
(+0,2 p.p.)
B =00

I 4,0% (-0,3 p.p.)

1,0% (+0,1 p.p.)

1,0% (-2,2 p.p.)

1,0%

1,0% (+1 p.p.)
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Dziekujemy!
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Zapraszamy do kontaktu:
biuro@grupablix.pl
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