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Zapraszamy Cie do zapoznania sie z raportem przedstawiajgcym informacje

o planach zakupowych Polakéw na Wielkanoc 2024.

W badaniu wzieto udziat 1294 respondentéw odpowiedzialnych za codzienne zakupy

w swoich gospodarstwach domowych, ktérzy korzystaja z gazetek promocyjnych na
smartfonach.

uKUPOWE Z poczatkiem marca zapytaliSmy shopperéw o to, jak planuja zakupy spozywcze na
nadchodzace Swieta Wielkanocne i ile chca za nie zaptacic.
Polakéw na Wielkanoc

W raporcie przedstawiamy nie tylko aktualne dane, lecz takze zmiany, ktére zaszty
w intencjach zakupowych shopperéw. Dane pokazujemy w zestawieniu 2024 vs.
2023.

Zyczymy udanej lektury!
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5 W N I OS KOW 1. Mniejsza ostroznos¢ w wydatkach wielkanocnych
O 20,2 p.p. rok do roku zmalat odsetek Polakéw ograniczajacych wielkanocne wydatki. Co
2 BA DA N IA ciekawe, wiekszos$¢ z nich planuje ograniczenia o nie wiecej niz 20%.

2. Zakupy swiateczne z nieduzym wyprzedzeniem

Wsréd badanych shopperéw najpopularniejszym momentem na zakupy wielkanocne jest

czas tydzien przed swietami — maja wtedy juz wyklarowane swoje plany i potrzeby.

I@ I—I;ANY 3. Racjonalne zarzadzanie budzetem swigtecznym

O 7 p.p. wzrést odsetek shopperdéw robigcych zakupy w okresie, w ktérym przeprowadzano

mu POWE badanie. By¢ moze ma to na celu roztozenie wydatkéw i unikniecie szoku finansowego.
» 5 4. Wielkanocne zakupy zdecydowanie stacjonarnie
Polakéw na Wlelkanoc

93,3% badanych shopperow planuje stacjonarne zakupy wielkanocne. Moze sie to wigzac

Z potrzeba osobistego sprawdzenia sSwiezosci i jakosci produktéw spozywczych.

5. Cena juz nie jest najwazniejsza?

Odsetek shopperéw, dla ktérych cena jest najwazniejszym czynnikiem podczas zakupdw,

spadt 0 15,8 p.p. Moze to oznaczad, ze Polacy przyzwyczaili sie do wyzszych cen w sklepach.
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PILARNN

ZAKUPOWE
T 024

Jak planujesz spedzi¢ Wielkanoc Kiedy zamierzasz zrobi¢ zakupy na
w tym roku? tegoroczne Swieta Wielkanocne?

ez | 7 g ——
Wytacznie z przyjacioimi | 0,5%
o 2 ygocne prze [ 22,7 (555)
Pét na pal, tj. z rodzing i - 17.7% - ,
Wytacznie z partnerem/partnerka I 2,1%
ki o rzc [ 215°%
Nie mam jeszcze planow l 1,4% Ni to dl .
1€ ma 1o dla mnie
g%

Samotnie I 0,8% zZhaczenia
Na wyjezdzie (poza miejscem I 139 - Jeszcze nie wiem . 3,4%
zamieszkania) %
Nie zamierzam robic¢ o
| 05% G

Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ I 0,7% - zadnych zakupow

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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PILARNN

W jakiego typu placéwkach stacjonarnych gtéwnie planujesz zrobi¢ swigteczne zakupy? ZAKUPOWE
(wskaz max. 3 odpowiedzi) [Potakow na wielkanoc2X P I A

W dyskontach (np. Biedronka, Lidl, o
Aldi, Netto) 93,6%

W supermarketach (np. POLOmarket, _
Stokrotka, Lewiatan, Intermarché, Dino) 22,4% -
W hipermarketach (np. Auchan, _ o (B
Kaufland, Carrefour) 14,8%

W convenience (np. Zabka, ABC, o
Odido, Carrefour Express) l 1.2% -

W cash&carry (np. Selgros, Makro) I 0,9%
W sklepach osiedlowych - 5,8%

Na targowiskach, bazarach _ 14,5% ([Eozee)
Nie ma to dla mnie znaczenia l 1,3%

Jeszcze nie wiem/Ciezko powiedzie¢ l 1,7%

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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PILARNN

T 024

lle w tym roku planujesz wydaé¢ na
zakupy wielkanocne, przeliczajac

to na jednego domownika

(bez prezentow, tylko na samgq zZywnosc)?

Ponizej 200 zt

Od 200 do 300 zt
@ Od 300 do 400 zt
@® Od 400 do 500 zt
® Powyzej 500 zt
@ Jeszcze nie wiem

@ Nie ma to dla mnie znaczenia

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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PILARNN

Jak planujesz zrobi¢ zakupy? ZAKUPOWE
[ Polakéw na Wielkanoc7 1 0 p 2

Zdecydowanie stacjonarnie _ 81,2%
Raczej stacjonarnie - 12,17%
Zdecydowanie online ’ 0,3%
Raczejonline  0,0%
Cze$é stacjonarnie i czes¢ online . 4,2%
Nie ma to dla mnie znaczenia I VA
Jeszcze nie wiem/Ciezko powiedzie¢ l 1,0%

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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PILARNN

Czy w tym roku zamierzasz ograniczy¢ wydatki ZAKUPOWE
na zakupy wielkanocne wzgledem tego, ile wydates$(-as) rok temu? =024

Zdecydowanie tak — 16,8%
Zdecydowanie nie - 4,4% -
Jeszcze nie wiem / Cigzko powiedziec _ 17,2% ([43pe)

Ne ma to dla mnie znaczenia - 4,3% -

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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O ile procent zamierzasz
ograniczy¢ wydatki na zakupy
wielkanocne wzgledem
zesztorocznych zakupoéw?

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.

PILARNN

ZAKUPOWE
T 024

O 10%
» Od 10% do 15%
@® Od 15% do 20%

@® Od 20% do 30%
@® Od 30 do 40%
@ Od 40% do 50%
@ Wiecej niz 50%

@ Jeszcze nie wiem/ Ciezko powiedziec

RESEARCH




Jak bedziesz kupowata produkty
spozywcze w sklepach?

seers: I - G5
waczewiroroccr [ <57
e e M) 2.5% (BEEE)
“essams I 30%
rsontochvairany | 04% (SREED
T e R 7 D
Jeszcze nie wipeonxiiidezzil:; - 5,6%

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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ZAKUPOWE
T 024

Jak konkretnie zamierzasz
dokonywaé zakupow?

rosane e I 0%
s R 162
e X
et B v D
weriCiesio poniecios I} 32%
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PILARNN

ZAKUPOWE
T 024

Czy w tym roku przed Wielkanoca bedziesz przygotowywac
liste zakupow przed péjsciem do sklepu po swigteczne
zakupy?

Co w tym roku najbardziej wptynie na Twoja decyzje o
wyborze produktéw spozywczych podczas swigtecznych
zakupow? (wskaz max. 3 odpowiedzi)

ey 5330 [s00n) zdec.,dowame_ 19% (EiEE)
cacs: [ - 1,2% b |

~erocc [ /5.7 (BEER) R 03+ (D

e [ 8.7% J '”’
cosieprcs: [N 24.0% (SRR S ——
ecydowanie

T Bl 49% Raczej nie 3,9% m
Mezliweée regocacy ceny l 0,7%

aseost mvarsca o [ AR 163> (2588) Nie ma to dia
mnie znaczenia
Jrek xozizkwskene [l 4.3% -
e wweslie wyzej ried ele l 0,9% - vdzil%z;znklz
deszcre nie wem/Cigike o, i~ ~
i owiedzeé
vewiedzed . 2‘0'6 - P

* Dane porownujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r.
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PIL/ANNT orekutery,

ze zapoznates sie z naszym raportem!
Jezeli masz jakie$ pytania, skontaktuj sie z nami:

e-mail: raporty@grupablix.pl

ZAKUPOWE
Polakow ns Wisikanoc2J0 Y I A




