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Czesc!
[ ]
Zapraszamy Cie do zapoznania sie z raportem przedstawiajgcym informacje

o planach zakupowych Polakéw na swieta Bozego Narodzenia 2024.

W badaniu wzieto udziat 1019 respondentéw odpowiedzialnych za codzienne zakupy
w swoich gospodarstwach domowych, ktérzy korzystajg z gazetek promocyjnych na

smartfonach.
uK U I : WE Na przetomie listopada i grudnia zapytaliSmy shopperéw o to, jak planuja zakupy
POLAKOW NA SWIETA . ere gy Bos dzenia i il h . tacic
BOZEGO NARODZENIA spozywcze na nadchodzace swieta Bozego Narodzenia i ile chca za nie zapftacic.

Zapytalismy takze o prezenty — czy planuja je kupowag, a jesli tak, to w jakich kategoriach

i za jaka kwote.

Dodatkowo przedstawiamy zmiany, ktére zaszly w intencjach zakupowych

shopperéw. Dane pokazujemy w zestawieniu 2024 vs. 2023.

Zyczymy udanej lektury!



Mniejsza ostroznos¢ w wydatkach swiatecznych

Maleje odsetek Polakéw ograniczajacych wydatki przed swietami. Moze to
oznaczac¢ wieksza stabilnos¢ finansowa i adaptacje do nowej rzeczywistosci

” ; .
5 WNIOSKOW
2 Polacy kupuja tuz przed swietami
Z BA DAN IA Chec¢ skorzystania z najlepszych promocji oraz przemyslane dysponowanie
budzetem sprawia, ze konsumenci planujg zakupy tydzien lub kilka dni przed

Swietami.

3 Powrét do sklepéw stacjonarnych
Wozrosto zainteresowanie zakupami w sklepach stacjonarnych. Polacy
wybieraja fizyczne placéwki, gdzie moga ocenic jakos¢ produktéw i sprawniej

poréwnywac ceny.

ZAKU I OWE 4 Value for money w zakupach swigtecznych
POEAKC’)W NA SWIETA W TOP 3 czynnikéw decydujacych o zakupach $wigtecznych znajduja sie:
BOZEGO NARODZENIA cena, promocja ijakos¢. Konsumenci chcg kupowaé korzystnie, biorac pod

uwage value for money.

5 TOP kategorie na swieta

Wséréd najczesciej poszukiwanych w gazetkach promocji na artykuty
spozywcze znalazty sie produkty z kategorii: mieso, stodycze/desery, ryby.



L L PLANY
Gdzie i kiedy zrobimy swigteczne zakupy? ZAKUPOWE

W sklepach stacjonarnych 74,6% JQEY A2

W sklepach internetowych I 1,4% (-1,6 p.p.)

Jak w tym roku przed
Bozym Narodzeniem Nie ma to dla mnie
planujesz zrobi¢ zakupy znaczenia 1,9% (*14p.p)

spozywcze?
Cze$¢ zakupow zrobie
online, a cze$é — 21,4% J&:N N8
stacjonarnie

Nie wiem / Ciezko
powiedzie¢

0,8% (+0,6 p.p.)

% blix * Dane poréwnujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r. RESEARCH




Gdzie i kiedy zrobimy swiagteczne zakupy? %%X

Na poczatku grudnia 11,1% QEQUEE 23]
Na kilka dni przed (")
éwigtami 28,2% (+7.0 p.p.)

Kiedy zamierzasz zrobié¢
najwieksze zakupy
spozywcze na swieta?

Na tydzieri przed swietami 33,8% (+1,1 p.p.)

Na 2 tygodr;i;iggfndi 20,5% JRZAA-X-N

Jeszcze tego nie wiem VAN (-0,2 p.p.)

vem i [ 27% 02 P)

% blix * Dane poréwnujemy RAR 2024 r.vs. 2023 r. RESEARCH




W jakim sklepie planujesz zrobi¢ zakupy spozywcze na swieta?

Pytanie wielokrotnego wyboru).
(5 IO Ny ) Biedronka e 80,9% (-6,6 p.p.)
Lidl I 56,9% (-7,1 p.p.)

Dino NN  31,6% (+5,4 p.p.)
Kaufland ] 29,5% (+3,4 p.p.)
Netto IS 11,0% (-2,1 p.p.)
Auchan IR 9,9% (-4,7 p.p.)
Lewiatan N 9,6% (+1,9 p.p.)
Aldi IS 9,3% (+1,4 p.p.)
Stokrotka Il 7,6% (+0,7 p.p.)
Carrefour I 7,3% (-1,4 p.p.)
Delikatesy Centrum [l 6,1% (-0,9 p.p.)
Intermarche [ 4,7% (+0,4 p.p.)
Inny Il 4,7%(-0,1 p.p.)
POLOmarket [l 4,4% (+0,7 p.p.)
Zabka B 3,3% (+0,9 p.p.)
E.Leclerc I 2,4%(-2,3 p.p.)
Nasz Sklep B 1,7% (+1,1 p.p.)
Spotem @ 1,7% (-0,5 p.p.)
Selgros B 1,4%(+0,0 p.p.)
Groszek B 1,3%(-0,8 p.p.)
ABC § 1,0%(+0,5 p.p.)
Makro B 1,0% (+0,6 p.p.)
Spar )} 0,6% (-0,3 p.p.)
Jeszcze tego nie wiem ) 0,6%(+0,0 p.p.)
Cigzko powiedzie¢ } 0,5%(-0,5 p.p.)
Odido | 0,4%(-0,1 p.p.)
Chata Polska | 0,3% (+0,0 p.p.)
Gama | 0,3%(+0,0 p.p.)
Nie ma to dla mnie znaczenia | 0,2%(-0,3 p.p.)
Rabat Detal | 0,1%(+0,1 p.p.)

* Dane poréwnujemy RAR 2024 r. vs. 2023 r. RESEARCH

% blix



) i : - - PLANRNN
Jakie czynniki w tym roku zdecydujg o zakupie artykutow ZAKUPOWE

spozywczych na swieta?

(Pytanie wielokrotnego wyboru).

41pp)
o1p)
S— (+05p)
Dostepros: IETZ 2 o)
Marka (-1,8 pP-p.)
Wiasne do$wiadczenie (-3,5 p.p.)
Opinia rodziny/znajomych (+1,8 p.p.)
Opinia Influenceralcelebryty | 0,3% (-0,5 p-p.)
Reklama - 3,7% (-0,9 p.p.)
Inna kwestia . 1,4% (+1,0 p.p.)

Nie wiem / Cigzko powiedzieé | 0,6% (-0,4 p.p.)

% blix * Dane poréwnujemy RAR 2024 r.vs. 2023 r. RESEARCH




RIANNG

p 4 L] 7
lle wydamy na zakupy swigteczne? T
B2 024

Jaki budzet planujesz przeznaczyé na osobe Czy planujesz robi¢ zakupy
na zakupy spozywcze przed swietami? swiateczne z listg zakupéw?

Do 100 zt 11,1% QLN H-B] Zdecydowanie tak 54,4% J{@:5:N-N-H]
- 0, -
101-200 zt 25,8% [ZAN-N:)] Racze] tak P (-0, p.p)

201-300 zt 18,8% [CAK-F X))

Raczej nie JCHAN (+2,9 p.p.)

301-400 zt 10,9% [G¥F-¥-B]

Zdecydowanie nie I 0,7% (+0,4 p.p.)
401-500 zt 8,7% (+0,4 p.p.)

Nie ma to dla mnie . 3,5% (+2,5 p.p.)

Powyzej 500 zt 11,8% JCZAN X3 znaczenia
. - Nie wiem / Ciezko . 0
Nie wiem / Cigzko ¥ ~19ZX0 2,8% (+2,3 p.p.)
powiedzieé 12,9% QRN D] powiedzieé y

% blix * Dane poréwnujemy RAR 2024 r.vs. 2023 r. RESEARCH




Ktére formy reklam przy planowaniu zakupéw spozywczych %@VX
najbardziej przyciggaja Twojg uwage w okresie przedswigtecznym? e

2024
(Pytanie wielokrotnego wyboru).

Reklama w gazetkach papierowych sieci handlowych [[NNEGEGE R 29.8%
—————— o
Reklama wewnatrz sklepu - 13,2%

Reklama w telewizji [ 15.9%

Reklama wradiu [} 2,9%
Reklama na portalach internetowych (np. onet.pl, wp.pl) . 2,6%
Reklama w social mediach (np. Facebook, Instagram) - 10,1%
Reklama srednio i wielkoformatowa (np. billboardy) l 2,1%
E-maile marketingowe ] 1,7%
Zadna z wyzej przedstawionych l 2,1%

Nie wiem / Ciezko powiedzie¢ . 2,6%



e . PLANRNN
Jak i gdzie kupimy prezenty? ZAKUPOWE

POLAKOW NA SWIETA
BOZEGO NARODZENIA

Dla ilu os6b w tym roku przygotowujesz prezenty Gdzie w tym roku planujesz kupié
e 5 F .
Swigteczne? prezenty przed Bozym Narodzeniem?
1 - 2,3% (+1,2 p.p.)
W sklepach X
internetoveych 17,8% Rzl
23 18,3% QLAY XD
6-7 XN (+0,6 p.p.)

Czes$¢ zakupow zrobie
online, a czes¢ —

Wigcej niz 10 LER-1A (-4,9 P.p.)

45,8% [EFXLXY)

Jeszcze tego nie wiem 4,2% (+1,2 p.p.)

Jeszcze tego nie P (+1.0 p.p.)
wiem
Nie kultywuje tej Nie ma to dla mnie
tradyciji l 0,7% (+0,4 p.p.) znaczenia

0,9% (+0,1p.p.)



W jakich kategoriach planujesz kupi¢ prezenty? PILARNY

e ZAKUPOWE
(Pytanie wielokrotnego wyboru). B2 024
(-7,9 p.p.)
(-4,5 p.p.) 61,6%
56,1%
(-0,3 p.p.)
2500 44,7%
19 P-P- (+1,4 p.p.)
36,5% 35,3%
(-8,0 p.p.)
24,0% (-07p.p) (+39 p.p) (17 p.p)
(1,4 p.p.) 17,6% 16,6% 16,7%
0,9 p.p.
(0,8 p.p) L (+0.2 p.p) (+05pp) o Y3700 (12 p.p) (35 ppy (405 P-P)
5,4% 3,6% 50% 3% 52% 45% 350, 4,2%
mm s e .
. &) R o) o
S A . 55 oe ) o o o W \e 4 s zo¥ N 1° o o
‘(‘é\"’?} ‘o'a"“‘~ oy O 0&\ oe‘“‘"‘“ & o“ 6\0& Pﬁ*‘:\o"‘e "‘ézéo«e\e‘l&‘o‘\ 9\1» =°° 015“« et . \ga’\ego e?‘e "\O\ V\‘e 1"00
19 X 8© o 12 \“(\e\ O(Q‘L \“ OQO
0 .
2 o \s\‘bé \0'\?‘1'

* Dane poréwnujemy RdR 2024 r. vs. 2023 r. RESEARCH




: 2 PLANN
Promocje czy ceny regularne? ZAKUPOWE

POLAKOW NA SWIETA
BOZEGO NARODZENIA

lle wydasz srednio Jak w tym roku przed swietami bedziesz szukac¢
na pojedynczy prezent? produktow w sklepach?

Do 50 zt A7 (-1,0 p.p.)
ovE Raczej w promocjach 48,3% (-3,8 p.p.)
51-100 zt 40,5% (-2,4 p.p.)

Zdecydowanie w promocjach 34,3% (+1,2 p.p.)
101-200 zt kyA:-P78 (+0,8 p.p.)

201-300 zt ([ B L78 (+2,9 p.p.) Raczej w cenach regularnych I 2,4% (+0,3 p.p.)

. 2,0 /0 ( 014 P.p.)
|eg||la o 6”0 '0,1 P
lnych | ) / ( p.)

401-500 zt I 0,8% (-0.1 p-p.)

i i i 9 2,1 p.p.
Wigcej niz 500 21 . 1,7% (+10 p.p.) Nie ma to dla mnie znaczenia 10,1% [GZAN-2sD)

Nie wiem / Cigzko L
powiedzie¢ . 3,5% (-0,7 p-p.) Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ . 4,3% (+0,3 p.p.)

* Dane poréwnujemy RAR 2024 r. vs. 2023 r. RESEARCH




. _ , ) - RIANY
Gdzie w tym roku bedziesz szuka¢ produktow w promocji? ZAKUPOWE

68,9%

11,3%

8,8%
5,8% , ) 2,6%
_ | C——— | —
W aplikacjach z Na potkach W gazetkach Na stronach Nie ma to dla mnie Jeszcze tego nie Ciezko powiedzie¢
gazetkami/gazetkach sklepowych papierowych internetowych Znaczenia wiem
online sklepow

£ blix RESEARCH




Jakie s3 najwazniejsze kategorie produktéw spozywczych, %@VX
ktére zamierzasz szuka¢ w tym roku w gazetkach na swieta? B2 024

(Pytanie wielokrotnego wyboru).

Kava IS 31,3%
Nabiat (jogurty, Smietana, masto itp.) GGG  43,7%
Alkohol (piwo, piwo bezalkoholowe) NN 7,5%
Alkohol mocny (wino, wédka, whisky itp.) IS 14,3%
Napoje (soki, napoje gazowane i niegazowane) IS 38,2%
Stodycze/Desery (czekolady, praliny, Swiateczne stodycze) IS  50,1%
Bakalie i suszone owoce NGNS 25,1%
Produkty do wypiekow (mieszanki do wypiekow, maka, dodatki) . 48,9%
Przyprawy (buliony, ziota, mieszanki przypraw) S 24.0%
Przetwory warzywne (ogérki konserwowe, kukurydza, ¢wikia) I 27.2%
Barszcz czerwony (koncentrat) GGG 21,8%
Wedliny, kietbasa I  47,0%
Mieso I  60,8%
Sosy (ketchupy, majonezy, musztardy) IS 18.2%
Produkty sypkie (makaron, kasze, ryz) S 16,0%
Sery z6ite NS  27,1%
Produkty mrozone (pierogi, uszka, warzywa na patelni¢) NG 16,1%
Produkty gotowe (satatki, krokiety) N 5,5%
Ryby I  49,5%
Produkty premium (ekskluzywne alkohole, wykwintne sery) IR 7,3%
Przekaski (chipsy, paluszki) N 17,2%
Inne niz wyzej podano B 4,6%
Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ B 4,4%



Czy ze wzgledu na rosnaca w ostatnim czasie inflacje, wzrost cen
w sklepach zamierzasz ograniczy¢ wydatki na tegoroczne zakupy
swigteczne?

Zdecydowanie tak 25,8% EANZ-N

Raczej tak 42,1% [GYA-XD
Zdecydowanie nie . 2,8% (+0,7 p.p.)

Raczej nie 17,3% [GEYX-H)
Mie ma to s nie ERZ (+27 o)

Nie wiem / Cigezko o
powiedzieé (+0,5 p.p.)

RIANNG

ZAKUPOWE

* Dane poréwnujemy RAR 2024 r. vs. 2023 r.

RESEARCH



@MNY Dziekujemy,

ze zapoznates sie z naszym raportem!

uKU POWE Jezeli masz jakies pytania, skontaktuj sie z nami:
T — e-mail: raporty@grupablix.pl
BOZEGO NARODZENIA




