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Czesc!

Zapraszamy Cie do zapoznania sie¢ z raportem przedstawiajgcym informacje

o planach zakupowych Polakéw na Wielkanoc 2025.

W badaniu wzieto udziat 1112 respondentéw odpowiedzialnych za codzienne zakupy
w swoich gospodarstwach domowych, ktérzy korzystaja z gazetek promocyjnych na
smartfonach.
uKUI OWE Na przetomie marca i kwietnia zapytalismy shopperéw o to, jak planuja zrobi¢ zakupy
= 5 spozywcze na hadchodzace Swieta Wielkanocne i ile chca za nie zaptacic.
Polakéw na Wlelkanoc i E K i kR

W raporcie przedstawiamy nie tylko aktualne dane, lecz takze zmiany, ktére zaszly
w intencjach zakupowych shopperéw. Dane pokazujemy w zestawieniu 2025 vs.
2024.

Zyczymy udanej lektury!
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1. Aspekt value for money nadal w trendzie

>y
5 W N I : S K : W Cena, jakos¢ i promocje to najwazniejsze kryteria zakupowe dla badanych shopperdw.
Z BA DAN IA Konsumenci racjonalizuja wydatki, szukajac najlepszej relacji ceny do jakosci.

2. Zakupy wielkanocne z nieduzym wyprzedzeniem

Najwiecej respondentéw deklaruje, ze wielkanocne zakupy zrobi na tydzien przed swietami,
P ‘ | : : : NV co da im wieksza gwarancje dostepnosci produktéw, ktdre znajda sie na ich liscie.
3. Hipermarkety z najwiekszym wzrostem
uKU POWE Zdecydowana wiekszos¢ shopperéw zrobi swigteczne zakupy w dyskontach (93,3%), jednak
to hipermarkety zanotowaty najwiekszy wzrost (+19,2 p.p. r/r), sytuujac sie na 2. miejscu.
Polakéw na Wielkanoc 025

4. Na Wielkanoc najlepsze to, co znane i sprawdzone

Respondenci najchetniej siegna po znane i sprawdzone produkty - moze to Swiadczy¢

o zaufaniu do marek oraz checi ograniczenia ryzyka zakupowego.

5. Model omnichannelowy zyskuje na znaczeniu?

Badani shopperzy nadal najchetniej wybieraja sklepy stacjonarne do zrobienia swigtecznych

zakupow, jednak faczenie kanatéw offline i online zauwazalnie zyskuje na popularnosci.
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. ZAKUPOWE
Jak w tym roku przed Swietami Wielkanocnymi planujesz zrobi¢ zakupy spozywcze? Polaksw na Wielkanoc 210713

Zdecydowanie stacjonarnic. | 7 3%
Raczej stacjonarnie - 14,0% 2pe)

Czes¢ stacjonarnie i czescé
@56 stac] oS¢ R 105 [EEEED

online

Nie ma to dla mnie znaczenia I 1,7% [Eoseed)

Jeszcze nie wiem / Ciezko l 179 ([FoEEED)
. ., /70
powiedzieé

Raczej online I 0,5% (osee)

Zdecydowanie online ’ 0,2%

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 r. RESEARCH




RIANY

W jakiego typu placéwkach stacjonarnych gtéwnie planujesz zrobi¢ ZAKUPOWE
swigteczne zakupy spozywcze? EEETEEE2 025

(pytanie wielokrotnego wyboru)

W dyskontach (np. Biedronka, lekj:tlt(:;)’ 93.3%
W hipermarketach (np. Auchan, o
Kaufland, Carrefour) b -
W supermarketach (np. POLOmarket,
208% (EHEEED

Stokrotka, Lewiatan, Intermarche, Dino)

Na targowiskach, bazarach _ 19,7% -
W sklepach osiedlowych - 7,6% -

W convenience (np. Zabka, ABC, Odido, o
Carrefour Express) . s -

W cash&carry (np. Selgros, Makro) l 1,7% (308pp)

Nie ma to dla mnie znaczenia l 1,4% -
Jeszcze nie wiem / Ciezko powiedzie¢ I 0,4%

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 r. RESEARCH




RIANY

ZAKUPOWE
T2 025

Czy w tym roku przed Wielkanoca bedziesz
przygotowywac liste zakupow przed péjsciem

Jak przed Swietami Wielkanocnymi bedziesz
do sklepu po swigteczne zakupy spozywcze?

kupowat(-a) produkty spozywcze w sklepach?

Raczej w promocjach _ 52,6% (X€8PP])  Zdecydowanie tak _ 53,4%
Zdecydowanie w
) | Er Raczej tak [ TN 5~ &5

promocjach
alisgne t(;r?alizrgzzz . 7,6% - Raczej nie . 5,3% -
et o2 ] oo pled RN
] [0 s [t | 1 GEERD
Zdecydowaniree\évu::aer?;gﬂl 1,0% Zdecydowanie nieI 1,2%

RESEARCH

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 .




RIANY

Jak zamierzasz robi¢ zakupy spozywcze przed tegoroczng Wielkanocg? ZAKUPOWE
EIEEITTS2 025

Kupie sprawdzone produkty plus troche

Postawie na marki wtasne sieci o

Nie ma to dla mnie znaczenia - 4,0%

Jeszcze tego nie wiem / Ciezko

powiedzie¢ - ek

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 r. RESEARCH



RIANY

Co wptynie na Twoja decyzje o wyborze produktéw podczas tegorocznych zakupéw spozywczych ZAKUPOWE
[Poiiow na wistanocZJOP X

na Swieta Wielkanocne?
(pytanie wielokrotnego wyboru)

Cena I 79,5% ([zeeT)
Jakos¢ NN,  57% ([EEER)
Promocja [N 553% ([Ssee)
Wiasne doswiadczenie [ 25.1%
Dostepnos¢ NG 14.7%
Marka [ 9°38% (Giipe)
Blisko$¢ miejsca zakupu [l 4.7%
Opinia rodziny lub znajomych [l 2.7%
Brak kolejek w sklepie [} 2,2%
Reklama J 1,0%
Inne kwestie, wyzej nieujete | 0,6%
Jeszcze nie wiem / Ciezko powiedzie¢ | 0,2%
Mozliwo$é negocjacji ceny | 0,2%

RESEARCH

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 .




lle w tym roku planujesz wyda¢ na wielkanocne
zakupy spozywcze, przeliczajac to na jednego
domownika (bez prezentow, tylko na sama zywnosc¢)?

od 300 do 400 zt [N 40% (SR

Ponizej 100 zt [N 11.2%
Powyzej 500 zt [N 7.9%
Jeszcze nie wiem - 7,5%
0d 400 do 500 z+ [N 7.2%
Nie ma to 1.9% -

dla mnie znaczenia

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 .

RIANY

ZAKUPOWE
T2 025

Czy w tym roku zamierzasz ograniczy¢
wydatki na wielkanocne zakupy spozywcze
wzgledem tego, ile wydates(-as) rok temu?

Jeszcze nie wiem / Ciezko _ o
powiedzie¢ 17,6% -
Zdecydowanie tak - 11,1%
Nie ma to dla mnie o
4,3%

zZnaczenia

Zdecydowanie nie . 2,9%

RESEARCH




RIANY

O ile procent zamierzasz ograniczy¢ wydatki na zakupy wielkanocne wzgledem zesztorocznych ZAKUPOWE
zakupoéw spozywczych? T2 025

0d 20% do 30% _ 15,5%
s | 1.
od 40% do 50% [N 43%
od 30 do 40% [ 34%
Wiecej niz 50% . 1,3%

* Dane poréwnujemy RAR 2025 r. vs. 2024 r. RESEARCH




PILANNT oriemy

ze zapoznates sie z naszym raportem!
Jezeli masz jakie$ pytania, skontaktuj sie z nami:

e-mail: raporty@grupablix.pl

ZAKUPOWE
Poiakow na Wielkanoe 23§ P




