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Czes

Zapraszamy Cie do zapoznania sie z raportem przedstawiajgcym
plany zakupowe Polakéw na swieta Bozego Narodzenia 2025.

W badaniu wzieto udziat 1007 respondentéw odpowiedzialnych
za codzienne zakupy w swoich gospodarstwach domowych,
ktorzy korzystaja z gazetek promocyjnych na smartfonach.

Pod koniec listopada zapytaliSmy shopperéw o to,

jak planuja zrobi¢ zakupy spozywcze na nadchodzace
Swieta Bozego Narodzenia i ile chca za nie zaptacic.
ZapytaliSmy takze o prezenty — czy planuja je kupowac,
a jesli tak, to w jakich kategoriach i za jaka kwote.

Dodatkowo przedstawiamy zmiany, ktore zaszty
w intencjach zakupowych shopperéw.
Dane pokazujemy w zestawieniu 2025 vs. 2024.

Zyczymy udanej lektury!
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5 whnioskéw z badania
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Cena, promocja i jakos¢ - liderzy decyzji zakupowych

Podstawowe motywacje wyboréw zakupowych pozostaja
stabilne. Jednoczesnie rosnie znaczenie dostepnosci
produktow (+4,2 p.p. r/r), co moze oznaczac, ze konsumenci
(zwihaszcza z mniejszych miejscowosci) siegaja po produkty
tych marek, ktére znajduja na pdtce w najblizszym sklepie.

Kanaty digitalowe najblizej shopperow

Reklamy w aplikacjach agregujacych e-gazetki oraz na
platformach retaileréw zyskuja na efektywnosci. Cyfrowe
punkty styku z marka wychodza na prowadzenie, jesli
chodzi o planowanie zakupow i podejmowanie decyzji
w sklepie.

Omnichannel staje sie codziennoscia

Synergia kanatoéw online i offline jest coraz bardziej
widoczna. Ponad potowa konsumentow planuje kupic
prezenty na swieta zaréwno online, jak i stacjonarnie, a 27%
(+5,7 p.p. r/r) rozwaza ten sposob takze w przypadku
zakupow spozywczych.

O

Promocje jako przewaga konkurencyjna

Poszukiwanie okazji pozostaje najwyzszym priorytetem dla
konsumentow. Ponad 85% shopperdw deklaruje zrobienie
Swigtecznych zakupdéw w promocjach. Atrakcyjna cena to
obecnie nie tylko czynnik zachecajacy, ale wrecz warunek —
szczegolnie przy wzrastajgcych kosztach zycia.

Top kategorie poszukiwane w promocji:
mieso, stodycze i produkty do wypiekéw

Mieso utrzymuje pozycje nr 1w zakupach spozywczych.
Najwieksze wzrosty r/r odnotowuja stodycze i produkty do
wypiekow. Moze to by¢ wynik rosnacych cen produktéw
czekoladowych, jak i trendu na domowe wypieki, ktory
motywuje konsumentéw do samodzielnego
przygotowywania ciast i deseréw.



Jak w tym roku przed Bozym Narodzeniem planujesz zrobi¢ zakupy spozywcze?

Czes¢ zakupow zrobie
stacjonarnie
W sklepach internetowych I 1,6% (+0,2 p.p.) t

Nie ma to dla mnie

znaczenial 0,6% (-1,3 p.p.)

Nie wiem / Ciezko

(+) -
powiedzie¢ 0,3% (-0,5p.p.)

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




Kiedy zamierzasz zrobi¢ najwieksze zakupy spozywcze na swieta Bozego Narodzenia?

Na tydzien przed

Swietami 34,1% (+03p.p) 1

Na kilka dni przed

Swietami 24,5% (-3,7 p.p.)

Na 2 tygodnie przed

$wietami 19,9% (-0,6 p.p.)

16,5% (+5,4 p.p.) t

Na poczatku grudnia

Jeszcze tego nie
wiem

3,5% (-0,2 p.p.)

Nie ma to dla mnie o )
znaczenia . 1,6% (-1,1p.p.)

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




W jakim Sklepie Biedronka IS 91,0%(+10,1 p.p.) 1
Lid I  49,2% (-7,7 p-p.)

planujesz zr:oblc Dino IS 37,2% (+5,6 p.p.) |
zakupy SPOZywcCze . . . so— 30,5% (+1,0 p.p.) |
Netto IEEE——— 11,0% (0,0 p.p)

na swieta?
Auchan IEEEEEEES 10, 6% (+0,7 p.p) 1
. Aldi I 92%(01pp)
Pyt?nl'(e . Lewiatan D 9,0% (-0,6 p.p.)
W|ebzn|;o e Stokrotka IS 8,0% (+0,4 p.p.) 1
bt Carrefour IS 7,8% (+0,5p.p.)1

Delikatesy Centrum IS 6,7% (+0,6 p.p.) |
Intermarche I 5,7% (+1,0 p.p.)1
POLOmarket IIEED 4, 8% (+0,4 p-p.)1
Zabka HEE 3, 6% (+0,3 p.p.) 1
E.Leclerc HIB 2, 9% (+0,5 p.p.)1
Spotem B 2,7% (+1,0 p-p.) ¢
Groszek HB 2,4%(+1,1 p.p.) |
Twoj Market B 1,7% -
Selgros B 1,6%(+0,2 p.p.) |
Topaz B 1,5% -
Gama B 13% (+1,0 p.p.) 1
Arhelan B O, 8 % -
Chorten B 0,8A: n
Nasz Skiep B 0,8% (-0,9 p-p.)
spar B 0,8% (+0,2 p.p.) |
ABC B 07%(°3pp)
Odido ) 06%(+02pp)t
Hitpol 8 0,5% -
Makro ) 05%(05pp)
Chata Polska |  0,4% (+0,1 p.p.) 1
Liviol 0, 3° =

Rabat Detal | 0, 2% (+0,1 p.p.) 1
inny BB 2,8% (-1,9 p.p.)
Jeszcze tego nie wiem B 0,9% (+0,3 p.p.) 1
Cigzko powiedzie¢ B 0,7% (+0.2 p-p.) | * Dane poréwnujemy RdR 2025 . vs. 2024 1. % blix UCERESEARCH.

Nie ma to dla mnie znaczenia | 0,4% (+0,2 p.p.) §




Jakie czynniki w tym roku zdecyduj3a o zakupie artykutéw spozywczych
na swieta Bozego Narodzenia?

Pytanie wielokrotnego wyboru

cena [N 81,0% (25Pe)T
promoci [ 72.0% (2P T
savoss I 53.5% (03 Pe) |
Wiasne
doswiadczenie _ 37,1% (+2,2p.p) t
Dostepnosé _ 28,9% (+4.2p.p) 1
Marka [l 10.3% (+0.7 p.p) £
Opinia ¥
rodziny/znajomych - 5,6% (1,5 p-p.)
Reklama - 5,1% (+1.4 p.p) T
Opinia
Influencera/celebryty I 0,5% (*0:2p-p. 1
Inna kwestia | 0,9% (05 P-P.)

Nie wne‘;g \L g:jezzlgg l 0,8% (+0,2p.p.) 1

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 r. % blix UCERESEARCH.




Jaki budzet planujesz przeznaczy¢ na osobe na zakupy spozywcze
przed swietami Bozego Narodzenia?

Do 100 zt _ 8,5% (-2,6 p.p.)

300-400 zt _ 12,5% (+1,6 p.p) T

400-500 zt _ 11,7% (+3,0p.p.) 1
Powyzej 500 zt _ 12,3% (+0,5p.p.) T

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 r. % blix UCE RESEARCH.




Czy w tym roku planujesz robi¢ zakupy swiateczne z listg zakupéw?

Raczej nie . 4,7% (-2,0 p.p.)
Zdecydowanie nie  0,0% (-0,7 p.p.)
Nie ma to dla mnie l 2,5% (-1,0 p.p.)

znaczenia

Nie wiem / Ciezko X
powiec?zieé I 1,3% (-1.5p.p)

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




Ktére formy reklam przy planowaniu zakupéw spozywczych najbardziej przyciagaja
Twoja uwage w okresie przedswigtecznym?

Pytanie wielokrotnego wyboru

Reklama w aplikacjach agregulacych gazetki

(. o) | 75:0%
Reklama w aplikacjach sieci handlo
- Bodronta, Loy I 541%
G e -

handlowych 25,8% (-4,0 p.p.)

Reklama w telewizji _ 15,8% (-O,1 p.p.)

Reklama w social mediach (np. Facebook, _ + .D.
Instagram. TikTok) 13,1% (+3,0 p.p.) t

Reklama wewnatrz sklepu _ 8,3% (-4,9 p.p.)

Reklama na portalach intemeto ch (np.
onet.pl wépl) - 2,5% (-01p.p)

Reklama w radiu - 2,3% (-0,6 p.p.)

Reklama s$rednio i wielkoformatowa (np.
biIIboan(-dg) B 21% (0.0p.p)

E-maile marketingowe [lj 1,1% (-0,6 p.p.)

Zadna z wyzej przedstawionych . 1,2% (-0,9 p.p.)

Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ [J] 0,9% (-1,5 P-p-)

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 r. % blix UCERESEARCH.




Dla ilu osé6b w tym roku przygotowujesz prezenty swigteczne?

1 . 1,8% (-0,5 p-p.)

8-9 _ 10,3% (-3,5 p.p.)
Wigcej niz 10 — 14,9% (+1,7 p.p.) T

Jeszcze tegxig:g . 1,9% (-0,7 p.p.)

Nie kultywuije tej
Yo | 1,2% vospe) 1

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




Gdzie w tym roku planujesz kupi¢ prezenty przed Bozym Narodzeniem?

Czesé zakupéw zrobie
online, a czes¢ —

53,0% (+7.2p.p) 1
stacjonarnie

W sklepach

stacjonarnych 23,8% (-7,5p.p.)

W sklepach

internetowych 19,1% (+1,3pp)

Jeszcze tego nie wiem 3,4% (-0,8 p.p.)

Nie ma to dla mnie

znaczenia | 97%  (-0,2p.p)

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




W jakich kategoriach planujesz kupi¢ prezenty?

Pytanie wielokrotnego wyboru

Zabawki | 63,0% (+6,9 P-p.) 1
Kosmetyki I  54,7% (-6,9 P-P.)
Slodycze I 50,8% (+6,1p.p.) |
Perfumy I 34,5% (-0,8 p.p.)
Odziez NG,  31,7% (-4,8 p-p.)
Ksigzki I  27,1% (+3,1p.p) 1
Elektronika NS 18,9% (+2,3 p.p.) 1
Artykuty domowe NN 17,3% (-0,3 p.p.)
Bizuteria IS 15,0% (-1,7 p-p.)
Alkohole NGNS 9,9% (-2,0 p.p.)
Rozrywka IR 7,9% (+1,6 p-p.) 1
Wiasnorgczne prezenty (np. ciasto) IR 6,2% (+3,0 p.p.) 1
Gry wideo IS 5,7% (+0,3 p.p.) 1
Artykuly samochodowe D 4.9% (+1,3 p.p.) 1
Relaks D 4,4% (-0,8 p.p.)
Sport IS 4,0% (-1,0 p.p.)
W innej kategorii [ 5.,4% (+0,9 p.p.) 1
Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ R 5,1% (+0,9 p.p.) |

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




lle wydasz $rednio na pojedynczy prezent?

Do 50 zt _ 7,4% (11p.p)
200-300 zt _ 11,2% (+1,0pp) 1

300-400 zt - 2,0% (0,0 p.p.)
400-500 zt l 0,9% (+01p.p) 1

Wiecej niz 500 zt - 1,9% (+02pp) T

Nie wiem / Ciezko - 3,4% (-01p.p)
powiedzie¢

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCE RESEARCH.




Jak w tym roku przed swietami bedziesz szukaé¢ produktéw w sklepach?

ooraon I, <= P=)
w promocjach
v oramocsacn NN, - = =~ 1
w promocjach

Raczej w cenach

regularnych

Zdecydowanie w cenach
regularnych

Nie ma to dla mnie
) 9,8% (-0,3 p.p.)
zZnaczenia

Nie wiem / Ciezko )
powiedzied - 2,7%(-1,6 p-p.)

1,4% (-1,0 p.p.)

0,4% (-0,2 p.p.)

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




Gdzie w tym roku bedziesz szukaé produktéw w promocji?

W aplikacjach z gazetkami/gazetkach o (+2.1
online 71,0% (+2,1 p.p.) t
Na stronach internetowych sklepow _ 11,9% (+3,1 p.p.) t
Na potkach sklepowych - 10,0% (-1,3 p.p.)

W gazetkach papierowych - 3,9% (-1,9 p.p.)

Nie ma to dla mnie znaczenia l 1,3% (-0,7 p.p.)

0,8% (+02p.p)

Jeszcze tego nie wiem I 1,0% (-1,6 p.p.)
Ciezko powiedzie¢ I

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 . % blix UCERESEARCH.




Jakie s3 najwazniejsze kategorie produktéw spozywczych,
ktére zamierzasz szuka¢ w tym roku w gazetkach na swieta?

ey PR
Stodycze/Desery (czekolady, praliny, $wiateczne stodycze) — ss,0% (4,9 p-p.) 1
et e o ik do WPk Ml |, >« (+5,7 P-P) 1
dodatki do ciast, budynie itp.)
e N - (0.5 PP
e ——— N LR
Nabit ogury smistana masio ) N <= (2.4 PP |
Napoje (soki, napoje gazowane i niegazowane) [ NNEGEGENEGEGEGEGEGEGEEEEEEEE +o1% (+1,9 p.p)1
s N -+~ (*35 PP
oy, o o e R, - (*O/2 PP |
Bakalie i suszone owoce |GGG :s¢ (+1,5 p.p.) 1
sery 2o N -+ (25 P-P)
Przyprawy (buliony, ziota, mieszanki przypraw) _ 24,3% (+0,3 p.p.) 1
Barszcz czerwony (koncentrat) _ 21,8% (0,0 p.p.)
prckask iy, otz I -+~ (29 P-P) |

Sosy (ketchupy, majonez, musztardy) _ 17,4% (-0,8 p.p.)
Produkty mrozone (pierogi, uszka, warzywa na patelnie) _ 15,8% (-0,3 p.p.)

Produkty sypkie (makaron, kasze, ryz) — 14,7% (-1,3 p.p.)

Alkohol mocny (wino, wédka, whisky itp.) _ 10,4% ('3,9 p.p.)
Produkty gotowe (satatki, krokiety) NG 7% (+1,8 p.p.) 1
Alkohol (piwo, piwo bezalkoholowe) _ 7,0% (-0,5 p.p.)

Produkty premium (ekskluzywne alkohole, X
wykwintne sery, owoce morza) _ ss% (-1,8 p-p.) % bl UCERESEARCH
Inne niz wyzej podano [N 47 (+0,1 p.p.) 1 X '

Nie wiem / Cigzko powiedzie¢ [l +1% (-0:3 p-P.)




Czy wzgledem poprzedniego roku zamierzasz zwiekszy¢, zmniejszy¢
czy przeznaczy¢ podobny budzet na tegoroczne zakupy swigteczne?

20,0%

Przeznacze podobny
budzet

Zwigksze budzet

Zmniejsze budzet 8,4%
Nie wiem / Ciezko
powiedzie¢ 6,9%
Nie ma to dla mnie
Znaczenia l 3,5%

* Dane poréwnujemy RdR 2025 r. vs. 2024 r. % blix UCERESEARCH.




[ ] [ ]
A Dzigekujemy
é'e zapoznates sie z naszym raportem!
ezeli masz jakies pytania, skontaktuj

ZAKUPOWE __
POLAKOW NA SWIETA
BOZEGO NARODZENIA

e-mail: raporty@grupablix.pl




